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Tiskova zprava Tl

V4

Utratit v kampani hodné penéz vam nezarudi,

V4

ze budete vidét. A ze jste vidét vam nezarudi,
ze se o vas bude mluvit

Praha, 18. fijna 2017 - Takto by se dal zjednodusené shrnout obrazek z poslednich dat,
ktera Transparency International pfinasi o medialnim rozsahu a dosahu predvolebni
kampané. Tyto informace spolu s hodnocenim transparentnosti jsou soucasti robustniho
on-line projektu www.transparentnivolby.cz.

Prestoze se komunikacni strategie politickych subjektl znacné lisi, neprehlédnéme také, ze
pro ty nejsilnéjsi plati urcitd priblizna korelace mezi tim, jak aktivni v kampani jsou, kolik
penéz za kampan utrati, jak velky je medialni prostor, ktery pokryji, a jak moc se o nich
mluvi, at uz na socidlnich sitich nebo v médiich. Vtom smyslu se vSechny tyto strany
projevuji vlastné standardné.

LetoSni monitoring spojuje data o inzertnim i neplaceném medidlnim prostoru, informace o
placenych i neplacenych pfispévcich na Facebooku, data zvolebnich ucétl stran
s dotaznikovym Setfenim mezi stranami, z individualni investigace a konzultaci; podili se na
ném nezdvisla vyzkumna agentura Nielsen Admosphere, analytické firmy (mj. Dataweps a
Socialbakers), a fada renomovanych odbornik(i. — Tak komplexni pojeti je u nas nevidané a
prinasi neobycejné plasticky obrazek o pozadi kampané.

Nielsen Admosphere — kolik by stala inzerce dle cenikové ceny

Diky spolupréci s vyzkumnou agenturou Nielsen Admosphere vime, jaka byla cenikova cena*
inzerce jednotlivych stran v médiich, a to od zacatku kampané 2. kvétna do 30. fijna 2017 (v
tisténych médiich, na internetu i v OOH (out of home — reklama mimo domov).

Dataweps — jak se o stranach mluvi na internetu

Dataweps sleduji, jak se ve stejném obdobi o stranach mluvi v on-line prostredi, které si
strany oficidlné nezaplatily (v on-line médiich, diskusich pod ¢lanky, Facebooku, socidlnich
sitich). UZ na prvni pohled vidime zajimavé souvislosti, pojdme se tedy podivat na jejich
zjisténi detailnéji.

Nejprve k pokryti inzertni ,,plochy”“:

Pohyby na uctech vs. cena obsazeného prostoru
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Diky monitoringu volebnich ¢t stran (vyZadovanych povinné novelami volebnich zakon( €.
302/2016 Sh. a ¢. 322/2016 Sb.) mGzeme fici, kolik strany z Gc¢tl vyplatily za stejné obdobi. U

téch, které monitorujeme, to vypada takto:

Vydaje z volebnich Géth stran k 8. 10. 2017 (pouze u KSCM do 30.9.)

Politické Celkem
strany a
organizace
Cssb 38377 462 K¢&
oDS 35 695 687 K¢
TOP 09 35619 577 K¢
KDU-CSL 29 165 309 K¢
ANO 26 642 805 K¢
STAN 24 657 179 K¢
KSEM 21323 874 K¢
SPD 14 792 601 K&
Realisté 10 187 571 K&
Zeleni 8 768 590 K¢
Pirati 6891 419 K¢
Svobodni 5129 038 K¢
SPO 3611902 K¢
Zdroj: TICR

Srovnejme si to stabulkou hrubych investic do inzerce dle cenikovych cen* od Nielsen
Admosphere. Zde se ocitly strany, jejichz inzerci Ize vibec v médiich zaregistrovat. Na rozdil
od predeslé tabulky tu tedy nejde o vybér, ale o seznam téch politickych subjekt(, které
vedly v rémci monitorovanych zdroju Nielsen Admosphere viditelnou medialni kampani:

Politické strany a organizace

Cenikova hodnota reklamniho prostoru

REALISTE 51 322 000 K¢
Ceska strana socialné demokraticka 51 318 000 K¢
ANO 2011 45 881 000 K¢

Obcanska demokraticka strana

32 302 000 K¢

Krestanska a demokraticka unie - Ceskoslovenska strana
lidova

20 368 000 K¢

TOP 09 14 503 000 K¢
STAROSTOVE A NEZAVISLI 13 931 000 K&
Obcanska demokraticka aliance 9 251 000 K¢
MAME NA Vic 6 119 000 K¢
Dobra volba 6 053 000 K¢
Referendum o Evropské unii 4 975 000 K¢
Komunisticka strana Cech a Moravy 4 944 000 K¢
Strana Prav Obc¢ani 4 394 000 K¢
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Svoboda a pfima demokracie - Tomio Okamura (SPD) 4 300 000 K¢
Strana zelenych 2 022 000 K¢
Strana svobodnych obéant 1 257 000 K¢

ROZUMNI - stop migraci a diktitu EU - penize nasim 759 000 K¢
ob¢anim, dichodciim, détem, zdravotné postizenym...

Ceska piratska strana 309 000 K¢
Rad naroda 87 000 K¢
Délnicka strana socidlni spravedinosti 54 000 K¢
Sdruzeni pro republiku - Republikinska strana 42 000 K¢
Ceskoslovenska Miroslava Sladka

Strana soukromnikd Ceské republiky 27 000 K¢

Zdroj: Nielsen Admosphere (monitoring INTERNETU zdroj: SPIR-Nielsen Admosphere, ceny TV dle
sledovanosti zdroj: ATO-Nielsen Admosphere). Internet zahrnuje reklamu v rozsahu projektu

AdMonitoring.
Seznam zdroju najdete zde.

Kdyz jsme tento prehled publikovali pfed mésicem, byl pocet inzerujicich politickych stran a
hnuti nizsi (tehdy 15, dnes 22). Proporce Cisel se ale nezménily podstatné. Na prvni pohled
mUze udivit, Ze nékteré strany pokryvaji prostor, jehoZ cenikova cena je nékolikandsobné
vyssi oproti ¢astkam, které odesly z jejich Gc¢tu. Situace se dokonce zda jesté rozporuplnéjsi,
uvazime-li, Ze tyto vydaje z uc¢td zahrnuji i veSkeré dalsi naklady na kampan (tedy nejen
inzerci).

,Drobné“ rozdily lze vysvétlit odddlenymi daty splatnosti faktur (a to se bavime o rozdilech
v fadech milion0). Ale fadové rozpory znamenaji, Zze nékteré strany ziskdvaji inzerci za ceny
vyrazné nizsi, nez kdyby si ji kupovaly za oficidlni cenikové ceny poskytovatelU.

Nezbyva tedy neZ ekat aZ strany odevzdaji Uplna vylGétovani k rukam Ufadu pro dohled nad
hospodarenim politickych stran a hnuti.

Jak moc a kde se o stranach na internetu mluvi?

Voli¢i maji diky aplikaci Dataweps zméfit ,viditelnost” té které strany v medidlnim prostoru
(tj. napt. jak Casto je ta ktera strana zmifovana v textech na internetu.). Interaktivni nastroj
je k dispozici zde.

V dobé od 1. 7. 2017 do 10. 10. 2017 jsme zachytili celkem 409 943 prispévkd, ve kterych
byla zminéna alespon jedna monitorovand politickd strana. Z nich jsme posléze odfiltrovali
zminky, jejichZ autory byly samy politické strany, a to zejména na Facebooku a Twitteru. Nas
dashboard tedy obsahuje za stejné obdobi 364 542 prispévka.

,»U vétSiny politickych stran jsou nejc¢astéjSimi autory zminek na Facebooku pravé strany

samotné. Pokud chceme védét, jak se o stranach mluvi a piSe, musime jejich vlastni obsah

z analyzy odfiltrovat,” vysvétluje Honza Mayer z Datawepsu.

»Napfiklad u CSSD jsou mezi prvnimi tficeti nejaktivn&j$imi autory prispévkl zmifujicich

tuto stranu pouze 4 autofi, ktefi nejsou oficidlni strankou nékteré z bunék CSSD. Stranky

jednotlivych organizaci velice aktivné komunikuji a sdili celostatni prispévky. Pokud
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prispévky samotné €SSD odfiltrujeme, dostava se najednou na 27. misto mezi nejaktivnéjsi
autory prispévka o CSSD stranka Tomio Okamura — SPD, &imi potvrzuje, Ze stavi svoji
kampan mimo jiné na vyrazné kritice vladnoucich stran,” pfidava konkrétni priklad datova
analytic¢ka Eliska Vyhnankova.

Pro srovnani se podivejme na dal3i dva aktudlni vladni koali¢ni partnery — KDU-CSL sice ma
mezi prvnimi deseti nejaktivnéjSimi autory 9 stranek svych organizaci, pak uz ale nasleduji
profily nebo stranky, které ji nepatfi. V ptispévcich o hnuti ANO sice mezi autory vévodi
oficidlni stranka, za ni uz vSak mezi prvnimi tficeti nejaktivnéjSimi autory Zadnou stranku
ANO nenajdete.

»Celkové je ovSem z dat patrné, Ze diskuze lidi o politice se v rdmci online prostredi
presunuly z riznych diskuznich fér na Facebook, ktery tvofi 65 % zachycenych prispévka,”
dodava Eliska Vyhnankova.

Standardni a nestandardni...?

Jestlize v kategorii cenikovych cen vitézi strana, jejiz jméno se vSak v diskusich a ¢lancich
témér nevyskytuje, mizeme fici, Ze samotné ovladnuti ,placeného” medialniho prostoru
k ziskani redlného zajmu voli¢i nestaci. Navic jsme svédky toho, Ze nékteré strany, které maji
potencial do Snémovny vstoupit, se médiim programoveé vyhybaiji (typicky napf. SPD — Tomio
Okamura), avSak neznamena to, Ze by o nich , nebyla rec”.

»,PrestoZe se komunikacni strategie politickych subjektt znacné lisi, nepiehlédnéme také,
zZe pro ty nejsilnéjsi plati urcita priblizna korelace mezi tim, jak aktivni v kampani jsou, kolik
penéz za kampan utrati, jak velky je medialni prostor, ktery pokryji, a jak moc se o nich
mluvi, at uZ na socialnich sitich nebo v médiich. Vtom smyslu se tyto strany projevuji
vlastné standardné,” shrnuje koordinator monitoringu Tl Ondrej Cakl.

*Co je to cenikova cena?

Cenikova hodnota je v pfipadé média typu ,tisk” ziskdvana z cenik( jednotlivych médii, a na
urovni kazdého zverejnéni reklamy je pfifazovana k jednotlivym reklamnim sdélenim. Tato
informace je nasledné propojena s metodickym popisem reklamy, ktery mimo jiné
identifikuje reklamniho zadavatele. Sloucenim hodnot inzerat( jednoho zadavatele je pak
mozné ftici, kolik reklamniho prostoru (v cenikové hodnoté) za urcité obdobi a v ramci
monitorovanych zdroja kazdy zmonitorovany zadavatel vyufzil.

V pripadé média typl ,,O0H” (out of home) a ,internet” je cenikova hodnota ziskavana z
reklamnich deklaraci jednotlivych médii. (Dle Nielsen Admosphere)

Strany si samozifejmé s poskytovateli prostoru mohou z cenikové ceny dohodnout slevy, jako
kazdy jiny klient.

Prilohy
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Interaktivni dashboard Dataweps
Hodnoceni transparentnosti stran

Kontakt pro média

Ondrej Cakl
koordinator monitoringu Tl

E: cakl@transparency.cz
M: +420 728 069 561

Transparency International CR

Mapujeme stav korupce v Ceské republice a aktivné pfispivame k jejimu omezovéni, a to
jako soucddst mezinarodni sité Transparency International. Zapojujeme obcanskou
spole¢nost, soukromou sféru i statni sektor do Siroké diskuse o dobrém vladnuti.

Tézime z dlouholeté nadnarodni praxe a know-how v nastavovani protikorupcnich programu
a strategii. Prostfednictvim projektl iniciujeme systémové zmény.

Pro vefejnost provozujeme bezplatnou pravni poradnu, na kterou se ro¢né obraceji stovky
klient( z celé republiky.

Nase investigativa uvadi korupéni piipady do pohybu. Rozbéhli jsme nap¥. kauzy v Lesich CR
a také v Dopravnim podniku hlavniho mésta Prahy. Rozkryvdme pavudiny politikd a
podnikatell zneuzivajicich EU fondy, napfr. kolem ROP Severozapad.
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