% 3 TRANSPARENCY | Ceskd Hlidme vefejny zdjem, hdjime efektivni a odpovéd-
INTERNATIONAL | republika nou sprdvu zemé

Proc zatim neni Facebook piné
transparentni.

8.6. 2020


http://www.transparency.cz

* ) TRANSPARENCY | Ceska
INTERNATIONAL | republika

Transparency International - Ceskd republika (TI) je neviddni neziskovou organizaci, jejimZ poslénim je
mapovat stav korupce v CR a svou &innosti aktivné pfispivat k jejimu omezovdni. Tl se zaméFuje prede-
vSim na prosazovdni systémovych zmén v oblasti verejné sprdvy, legislativy a soukromého sektoru.
Kromé projekti, které se dlouhodobé vénuji konkrétnim oblastem (napriklad financovdni politickych
stran, justici ¢i organizovanému zlocinu), Tl také vysetruje konkrétni kauzy a poskytuje prdavni a vzdélad-
vaci sluzby.

Pro€ zatim neni Facebook plng transparentni: Analyza funkénosti Facebook Knihovny reklam
Praha, 8. 6. 2020
Vice informaci o projektu na www.transparency.cz.

Autori: Ondrej Cakl, David Kotora

Konzultace: Pavel Havlicek, Bronislav Jaros, Petr Machovec

Podékovani: Linda Kunertova, Lucia Vilimovska, Jana Stehnova

©2020 Transparency International CR. Vechna prava vyhrazena.

Pro zatim neni Facebook piné transparentn.


http://www.transparency.cz/
https://www.transparency.cz/lide-v-transparency/ondrej-cakl/
https://www.transparency.cz/lide-v-transparency/david-kotora/
https://www.transparency.cz/lide-v-transparency/lucia-vilimovska/
https://www.transparency.cz/lide-v-transparency/jana-stehnova/

Doporuteni TI CR k transparentnosti financovéni politické
reklamy na Facebooku

1. Z pohledu TI CR by méla byt inzerce pro politické subjekty na Facebooku (FB) automaticky na-
stavena jako ,,politickd“, tj. ,tykajici se socidlni problematiky, voleb nebo politiky“. Jeji zadava-
telé by neméli mit moZnost oznacovat ji jako béZznou reklamu a tim se vyhnout jejimu monito-
ringu a archivaci.

2. Placeni reklamy na FB politickych subjektd by mélo byt umozZnéno pouze z bankovnich uctl, k
nimZ maji pfistup dohledové instituce (UDHPSH). Takové bankovni Géty ui strany ze zdkona
mit museji a maji je k dispozici.

3. Nastroj Knihova reklam by mél byt uZivatelsky privétivéjsi, mél by umoznit ziskat redlné udaje
za celkové vydaje na politickou reklamu za volitelné ¢asové rozmezi.

4. Do budoucna se bude muset transparentnost politické reklamy na socialnich sitich fesit systé-
mové, a to nejlépe centralné napt. v ramci EU.

5. Jednim z ndvrh(, ktery Tl podporuje, je udélat centralni registr veskeré (i social issues) reklamy
na evropské Urovni.
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PFestoZe se sledovani politickych kampani na Facebooku (FB) v Transparency International Cesk4 re-
publika (TI) vénujeme dlouhodobé a soustavné, o transparentnosti mluvime vzdy s velkou nadsazkou.
Spusténi facebookové Knihovny reklam ptineslo sice poprvé moznost o ndkladnosti a finanénim ma-
nagementu kampani vlbec fict néco relevantniho, ale i tato relevance ma své meze a mezery, které
neni radno prechazet mi¢enim.

Knihovna reklam totiz neobsahuje veskeré politické reklamy, FB stranky politickych stran a hnuti ji na-
vic mohou obchdzet a aktudlni platebni metody jim dokonce umoziuji zamezit skute¢nou kontrolu
dohledovym institucim. Pojdme si to postupné ukazat.

Proc na tom viibec zdlezi

Socialni sité provozuji soukromé spolecnosti nabizejici individualizovanou inzerci za Uplatu. Politické
strany maji pravo S$ifit své nazory, podnéty a vize formou placené inzerce. A tak by se mohlo zdat, Ze v
principu je vSe v naprostém poradku a studium politické reklamy na socidlnich sitich zbytecné proble-
matizuje tato dvé prava (tj. pravo prodavat inzertni prostor a pravo nakupovat politickou inzerci), aniz
by mohlo pfinést zasadné objevné informace.

Opak je pravdou. V nasledujicim ¢lanku uz se nebudeme vracet k nechvalné proslulym facebookovym
kampanim, které se doslova ,,nabouraly” do demokratickych systémd, a to mj. pravé diky své dokonalé
netransparentnosti (psali jsme o nich zde).

Chceme vsak upozornit na trvajici nebezpeci, Ze reklamni ndstroje socialnich siti Ize snadno zneufZit k
obchazeni zakonU upravujicich pravidla politické kampané a predevsim ke klamani volica.

Za nejvétsi riziko politické reklamy je totiz tfeba povaZovat situaci, kdy recipient nevi, Ze ji pfijimd, proc¢
je na néj cilena, a na zakladé jakych charakteristik se jejim cilem stal (coZ jsou presné ty parametry
reklamy, které socialni sité umoznuji vyuzit a zakryt).

Facebook Knihovna reklam

Provozovatelé socidlnich siti a nejvétsich vyhledavacich sluzeb maji na zakladé evropského ,Code of
Practice on Disinformation” zavést fadu nastroja pro zprihlednéni reklamy, zejména té politické, pro-

zatim pouze cestou seberegulace.

Diky vyjedndavani Evropské komise mame tedy v Ceské republice, stejné jako v dal3ich zemich EU, od
roku 2019 k dispozici nastroje identifikace politické reklamy véetné vyloh s ni spojenych.

Knihovna reklam spolec¢nosti Facebook patfi mezi nastroji zprihlednéni politické inzerce na socidlnich
sitich prece jen k tomu nejlepsimu, jak dokladaji srovnavaci studie. Jde o nejsoustavnéjsi a nejde-

tailnéjsi rejstrik politické inzerce, ktery i co do peclivosti zpracovani prevysuje pociny spole¢nosti Goo-
gle a Twitter.
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To skutecné je prevratna véc, protoze do roku 2019 se dalo o ¢etnosti a nakladnosti politické reklamy
na FB jen spekulovat. Psali jsme o tom zde. Nyni mame k dispozici Facebookem garantované informace
o realnych vydajich oficialnich politickych stranek.

Na tomto misté vSak musi zaznit otazka:

Obsahuje Knihovna reklam veskerou placenou politickou inzerci téchto
stranek a profilii?

Proklamace

Facebook se k tomu vyjadfuje jednoznacné: ,Knihovna reklam obsahuje veskeré aktivni reklamy, které
béZi v produktech Facebooku. Chceme zabranit vmeésovani do voleb. Transparentnost je pro nas prio-
ritou, a proto jsme vytvofili Knihovnu reklam. Poskytuje dopliujici informace o reklamach tykajicich se
socialni problematiky, voleb nebo politiky, at uz jde o vydaje, dosah, nebo financujici subjekty. Tyto
reklamy archivujeme po dobu sedmi let.” (Dodejme, Ze zajemci maji k dispozici také API knihovnu re-
klam, kde jde napfiklad vyhledavat politické reklamy pomoci klicovych slov.)

Diikaz misto slibdi aneb praktické cviceni €. 1

Detekce placenych postl pomoci béZzné dostupnych marketingovych nastrojl pro FB ale ukazuje, Ze
mnoho politickych inzeratl (ve formé prispévku na zdi politickych profil(l) zafazeni do Knihovny reklam
unikd. Ukazme si naptiklad pocet zachycenych placenych postl na strankach nékolika politickych pro-
filG v terminech od 1. dubna 2020 do 22. dubna 2020 ve srovnani s inzeraty z Knihovny reklam (AdLib)
za stejné obdobi.

Inzerce na FB 1.4.-22.4.2020 Placené posty na profilech AdLib LiSici se
Andrej Babis 2 3
Pirati 4 7
oDS 14 35
CSSD 14 24
KDU-CSL 25 30
STAN 13 15
TOPO9 7 4
Viclav Klaus ml. 3 1

Inzerce u vybranych FB profili. Pomoci Facebook Knihovna reklam a Socialbakers zpracoval Ondrej Cakl

LiSicimi se prispévky nazyvdme ty, které jsou na profilech k vidéni, aniz bychom je nasli v Knihovné
reklam — jde o prispévky odlisné co do obsahu i co do vyskytu.

Pro zatim neni Facebook plné transparentni.
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Jejich politicky obsah je obvykle zcela jednoznacny. Jsou viditelné v podstaté vsem uZivatellim FB (po-
kud nemaji tzv. ban — blokovani). Na profilech svych zadavatel( nejsou znaceny jako sponzorované, ale
presto sponzorovany jsou a neni mozné zjistit, do jaké financni vyse.

Pocty téchto ,,neregistrovanych” prispévkl (a pomér vici ,registrovanym”) se podstatné lisi. Napriklad
nula u €SSD znamens, e viechny jejich placené posty na ,zdi“ profilu jsou soucasné zavedeny v Kni-
hovné reklam. Co jde ,,na zed”, jde i ,do feedu”. Zde tedy vime i to, kolik staly.

Opacny pristup v daném obdobi reprezentuji naptiklad posty ODS: velky pocet téch verejnych je pro-
movan, ale v Knihovné nejsou, ac v ni figuruje dvacet jinych inzeratd. Jinymi slovy jejich verejné pfi-
stupna propagace se zfejmé od té, ktera jde pouze do individudlnich ,feedd”, co do obsahu lisi. (Nejde
pfitom o situaci vyjimecnou, jak doklada i vySe uvedena studie.)

le tfeba dilrazné podotknout, Ze tim neni feceno, Ze jde ze strany profilll 0 zdmérné nebo védomé
klamani. K moznym ddvodim, pro¢ v Knihovné nejsou, se teprve dostaneme.

Viditelnost politické reklamy

Zasadni je, ze knihovna reklam prokazatelné neobsahuje veskeré politické reklamy. Nase druha otazka
tedy zni:

Proc¢ Knihovna reklam neobsahuje vsechny politické inzeraty, za které zadavatelé Facebooku plati?

Odpovéd je prekvapivé jednoducha a vyplyvd z toho, jak se z placeného sdéleni na Facebooku,
resp. dle Facebooku, stava politicka reklama.

Prvotni identifikace, zda post propaguje politicky exponované téma, je na jeho tvirci a je dobrovolna.
Nasleduje kontrola, ne vidy nutné jen robotickd, ze strany Facebooku. Pokud je vysledkem prvni nebo
druhé z téchto uUrovni zavér, ze reklama je politicka, ocitne se v Knihovné v ¢asti ,,Reklama tykajici se
socialni problematiky, voleb nebo politiky“, paklize neni vyhodnocena jako politicka reklama, nezaradi
se tam.

Iikd se socidlni problematiky, voleb nebo politiky”

Cilem Knihovny reklam je ukazat celkové vydaje stranek za reklamy tykajici se socidlni problematiky,
voleb nebo politiky. Takto FB pojmenovava, co my nazyvame politickou reklamou. Pokud jste tedy ad-
ministratorem facebookové stranky, ktera je zamérena na prodej obleceni, tak se vas toto opatfeni
pravdépodobné nedotkne.

Pokud vsak chcete propagovat sdéleni, ktera spadaji do (Facebookem vyhodnocované) skaly ,,socidlni,
politické, tykajici se voleb”, musite nechat ovérit svou identitu a vase placena inzerce bude siti kontro-
lovana. Zde pfichazi prvni ALE...

Pokud jste registrovanym a ovérenym spravcem napr. profilu politika Ci politické strany nebo nevladni
organizace, ktera se zabyva verejnym zdjmem (jako je TI), budete se s oznaCovanim inzerce, resp. jeji
kontrolou, setkavat stale.

Kdyz sponzorovany prispévek vytvarite, obvykle v nastroji FB Business Manager, prohlaseni o tom, zda
se vas post tyka socialni problematiky, voleb, nebo politiky je vdm automaticky nabidnuto. Presto se
mUZete rozhodnout ,zkusit Stésti“, post tak neoznacit a doufat, Ze kontrola ze strany Facebooku pfi-
spévek vyhodnoti jako ,nevinny“ a reklamu obratem spusti.
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Hacek je ale v tom, Ze se pak neobjevi v Knihovné reklam v sekci ,Reklama tykajici se socialni proble-
matiky, voleb nebo politiky“ ale v ¢asti ,VSechny reklamy”, kde z(stane viditelna jen po dobu, kdy je
reklama aktivni. Po uplynuti sponzoringu zmizi a uz ji nedohledate. Kromé toho v této ¢dsti nevidite ani
odhadované néklady za reklamu ¢i cileni.

Podotknéme, Ze v soucasnosti je detekce vaseho ,,politicky exponovaného” postu na FB nespolehlivd
a zdlouhava. FB casto vyhodnoti jako politicky citlivou i reklamu, ktera skuteéné politicka neni.

A naopak — i pokud se jedna zcela jasné o propagaci souvisejici mj. s politikou a FB ji zamitne, mate
stale moznost jejich kontrolu v chatu presvédcit, Ze to tak neni. Pokud uspéjete, reklama se m{ze roz-
béhnout bez oznaceni.

(Terminologickd poznamka: Nedavno sekci Socialni problematiky FB v ¢estiné pfejmenoval na , tykajici
se urcité problematiky”. Jde asi jen o nestastny preklad nového pojmenovani Issue, electoral or politi-
cal. Drive tuto c¢ast ¢esky FB nazyval pripadné Tykajici se socialni problematiky, voleb nebo politiky —a
stale tak oznacuje jednotlivé inzeraty. Proto se tohoto terminu drZzime i v textu.)

Praktické cvieni ¢.2 — Tl v Knihovné reklam
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Tl je protikorupéni nevladni organizace a na Facebooku jsme registrovani jako nevladni organizace/ne-
ziskova organizace. Zaroven jsme ovérenou strankou (mame tzv. blue badge). Proto také nase reklama
podléha stejné kontrole ze strany FB jako v pfipadé politickych stran, hnuti a politik(i. Mazeme tedy
sami srovnavat, jak funkéni stavajici evaluace je. A zde mame dalsi ALE...

U postd, které se tykaji socidlni problematiky, politiky nebo voleb, tuto ,volbu“ pti jejich publikaci za-
Skrtavame. Ne vSechny nase posty se vsak zakonité vénuji politice, volbam nebo socialni problematice.
Proto v Knihovné reklam nenajdete vSechny nase propagované posty, jen ty aktivni. Od dubna 2019 do
dubna 2020 jsme utratili 126 358 korun za reklamu na FB, v Knihovné ale za stejné obdobi najdete
jinou ¢astku: 67 366 korun a ji odpovidajici promované dohledatelné ,,politiky se tykajici prispévky. |
to tedy dokazuje, Ze v principu je mozné politickou reklamu na FB skryt (byt toho nase organizace ne-
zneuziva).
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Apolitickd inzerce politickjch profili? Sci-fi, kterou Facebook vytvdi

Facebook vyhodnocuje politickou exponovanost kazdého postu zvlast. | u oficidlniho profilu politické
strany tedy podle této logiky musi probéhnout kontrola, zda se jeden kazdy pfispévek tyka socialni
problematiky, voleb nebo politiky. Pokud tomu tak podle FB neni, nezobrazi se ani placeny ptispévek
v Knihovné reklam v této sekci.

Shriime si tedy odpovéd' na otazku, proc¢ Knihovna reklam neobsahuje vsechny politické inzeraty, za
které zadavatelé Facebooku plati:

Je nasnadé, Ze postup, kdy prvotni identifikace politické relevance inzerce je na zadavateli samotném,
nasledné probihd kontrola, kterda ma prokazatelné trhliny, a navic ji v mnohych ptipadech lze ,zvratit“,
umoznuje fadu placenych politickych sdéleni z Knihovny ,,vyreklamovat”, ale také ty zpétné odhalené
do knihovny pfidat — bohuZel se ale nezobrazi, o jaky konkrétni pfispévek se jednalo.

Nahrava to tém, kdo inzerci jako politickou neoznaci a zkusi ji skrz facebookovou kontrolu ,,protlacit”.
Je to nejjednodussi zplsob, jak mohou facebookové stranky politickych stran a hnuti obchazet Kni-
hovnu reklam. Bézni uzivatelé, novinati, nebo dohledové instituce tedy realné ztraceji moznost ziskat
prehled o tom, za kolik a jaké prispévky byly na siti propagovany.

Jak Ize a nelze pracovat s idaji z Knihovny reklam

A je tu nase tieti otazka. | kdyby tedy inzerenti postupovali naprosto poctivé a vyhodnocovani obsahu
probihalo naprosto bezchybné, takZze by Knihovna veskerou politickou inzerci obsahovala, mohli by-
chom se ptat:

Lobrazuje presné informace o vydajich za reklamu alespoii na ty
inzerdty, které se v ni nachdzeji?

Knihovna v zahlavi totiz vypisuje dva agregované udaje: vydaje stranky od zprovoznéni samotné Kni-
hovny a vydaje za poslednich sedm dni. To vypada jako dokonalost sama, pokud Udajlm nepotrebujete
rozumét. Pokud potrebujete, mate opét problém: ¢asovy rozsah vypisu nejde nijak nastavit.

Nejde tedy zvolit, za kterych sedm dni zpétné se ¢astka vypisuje. Udaj se s jistou nepravidelnosti stale
posunuje v urcitém zpozdéni za dnem, kdy ho odecitate. Tento Udaj tedy nikdy neni aktualni ani si ho
nelze zpétné dohledat. O vydajich viditelnych od pocatku zprovoznéni Knihovny plati totéz.

Nasleduje prehledny seznam inzerat(, kde urcité moznosti filtrovani jsou. Navic v ném vidite vSechny
varianty a vysledky zacileni, v€etné rozpisu, kolik penéz Uctoval FB za cileni kazdé verze. Zda se tedy,
Ze by nedostatky ve vySe uvedenych agregovanych vypisech $lo ,,dohnat” tak, Ze si za zvolené obdobi
vypiSete vydané ¢astky ru¢né. Neni tomu tak. Mate druhy problém; zadsadnéjsi.

Do jakéhokoliv vdmi zvoleného obdobi se totiz promitaji i reklamy, které byly spustény dfive, a ty které
sice byly spustény v jeho ramci, ale pokracuji i po ném. Agregovanou ¢astku tedy nejde zkontrolovat
nebo pozdéji dopocitat souctem vsech jednotlivych plateb za inzeraty v daném obdobi. Jedinym fese-
nim by tedy skutec¢né bylo to, Ze FB umozni agregovanou castku zjistit za libovolné nastavitelné obdobi.

Pro zatim neni Facebook piné transparentn.



Jak vidno, transparentnost vydaju za politickou reklamu je na FB nesmirné komplikovany problém, ale
strucné feceno, FB stale brani, aby si jednotlivi marketéfi snadno vidéli do karet, a tak jim do karet
nevidi ani vefejnost.

Kdo, kdyZ ne Facebook?

Pokud tedy spolehlivou kontrolu neprovadi Facebook, poloZme si posledni otazku:

MiiZe financovani politické kampané na FB rozkryt statem povéfend
autorita ve vefejném zdjmu?
Pfitom se neptame na legalnost a legitimnost takového ovéreni, nebot pak zni odpovéd kladné — ano,

v CR je to Ufad pro dohled nad hospodafenim politickych stran a politickych hnuti (UDHPSH), ktery ma
a mlZe detailné kontrolovat financovani politické inzerce na FB profilech stran (a ¢ini tak).

My se ovSsem ptame, zda je to vlibec mozné technicky.

Ptame se tak proto, Ze pokud by odpovéd byla negativni, znamenalo by to, Ze Facebook by byl idedlnim
nastrojem pro obchazeni volebnich zakon(. Ty totiZ u nas stanovuji limity na Utraty v kampani. Jejich
vymahani je zase zavislé na moznosti prokazat, ze strana, hnuti ¢i jakykoliv ic¢astnik kampané utratili
za reklamu vice, nez sméli. Pokud by Slo Utraty na FB zakryt, znemozZnovalo by to limity hlidat.

Je moZné zakrjt financovdni reklamy na FB? Praktické cviceni €. 3

Tretim a zasadnim ALE je totiZ reportovani zadané a zaplacené reklamy dohledovym institucim. Kazda
facebookova stranka ma své administratory (soukromé facebookové Gcty nebo profily tfetich stran
jako jsou napf. reklamni agentury). Ti na ni mohou zadavat reklamu. Jeden soukromy FB Ucet mUze ale
spravovat rfadu FB stranek, a tedy na né také zadavat reklamu.

Standardné pfi pripravé reklamy zvolite, na jaké strance a jaky post ma byt propagovén a nasledné
zvolite, kdo je zadavatelem reklamy, zda stranka samotna nebo soukromy profil ¢i profil agentury. K
uctu je pfifazena platebni metoda, resp. karta zadavatele (karet mlze byt opét nékolik), ze které pak
probihaji transakce Facebooku, na zakladé nichZ vystavi spole¢nost nasledné fakturu.

PakliZe si ale zvolite, Ze zadavatelem reklamy bude jiny ucet neZ vase facebookova stranka, a vyberete
jako zadavatele reklamy nékoho z ovérenych soukromych nebo agenturnich FB ucétl pfipojenych ke
strance, FB vystavi fakturu, kterd bude na jméno onoho soukromého nebo agenturniho FB profilu, ni-
koliv na jméno vasi stranky.

Jinymi slovy, reklamy na FB strance Ize platit z rlznych Gctd rdznymi bankovnimi kartami a jejich vy-
uctovani v tzv. Facebook Business Manageru je pak také oddélené. Pokud zaddte a zaplatite reklamu
na strance ze soukromého Uctu, pak se tato reklama neobjevi v Knihovné reklam dané stranky. Trans-
akce a faktury v ramci Facebook Business Manageru se rozdéli dle zadavatele reklamy, coz je sice na
prvni pohled spravné, vyvstava zde vSak nase posledni ALE.

Pro zatim neni Facebook piné transparentn.


https://www.udhpsh.cz/

KdyZ vSechno zklame, je tfeba precist si ndvod. Ale...

Ve chvili, kdy bude chtit instituce jako napt. UDHPSH ziskat pFehled o tom, kolik a za jaké obdobi poli-
tické subjekty utratily za reklamu — nyni se bavime jen o ptiznanych oficidlnich FB profilech — nema
mimo jiné moZnost ani dle vlastniho peclivého ndvodu zjistit, kdo dalsi a kolik, kromé samotné autori-
zované facebookové stranky, platil za inzerci. Tim mlZe dochéazet k celkem snadnému obchazeni zako-
nem danych rozpoctovych limitl na predvolebni kampané.

Shrnuti

Jak jsme popsali vySe, Facebook se snazi aktivné pristupovat k transparentnosti politického marketingu
a reklamy na této nejvétsi socialni siti svéta s vice nez dvéma a pal miliardami profil(. (Pfinejmensim
v USA, kde je pravné odpovédny, a EU, kterd s nim proaktivné vyjednava.) Nutné se tak nemuze vy-
hnout fadé chyb a obchazeni pravidel i ze strany samotnych uZivateld.

o Knihovna reklam neobsahuje veskeré politické reklamy, které bézi v produktech Facebooku.
V lepSim pripadé ukazuje jen ty dobrovolné oznacéené a aktivni.

e Facebookové stranky politickych stran a hnuti mohou obchazet Knihovnu reklam uz jen tim,
ze samy neidentifikuji svou reklamu jako , tykajici se socialni problematiky, voleb nebo poli-
tiky“.

e Detekce ,politicky exponovaného” postu na FB neni stoprocentné spolehliva.

e Platebni metody a uctovani inzerce na FB zamezuji u¢innou kontrolu dohledovymi institu-
cemi.

e Na Facebooku mUze dochazet ke snadnému obchazeni zakonem danych rozpoctovych limitd
na predvolebni kampané a netransparentnimu utraceni znacného mnozstvi penéz.

Aby mohla slouZit i jako nastroj zprthledriovani politickych reklam (tedy aby umozriovala komukoliv
sestavit realny obraz financovani kampané na FB, nejen jednotlivé uZivatelim napovidat, jak je re-
klama cilena pravé na né), bude jesté treba ji vylepsit.

Doporugent
1. Zpohledu Tl by méla byt reklama pro politické subjekty nastavena jako politicka automaticky,
tj. ,tykajici se socidlni problematiky, voleb nebo politiky” bez moznosti vybéru.

2. Placeni reklamy na FB politickych subjekt by mélo byt umoznéno pouze z bankovniho G¢tQ,
k nim# maji ptistup dohledové instituce (UDHPSH).

3. Nastroj Knihova reklam by mél byt uzivatelsky privétivéjsi, mél by umoznit ziskat redlné
udaje, nikoliv konkrétni, avSsak matouci Cisla o nejasnych rozsazich inzerce.

4. Do budoucna se bude muset transparentnost politické reklamy na socialnich sitich resit sys-
témové, a to nejlépe centralné napt. v ramci EU.

5. Jednim z navrhd, ktery Tl podporuje, je udélat centrdlni registr veskeré (i social issues) re-
klamy na evropské drovni.

Dalsi Cetba

Pavel Havlicek, Jifi Rajtr: Digital political advertising in the Czech Republic. AMO 2020 — Srovnavaci
studie kvality nastrojG pro archivaci politické inzerce. Prvni svého druhu v CR.
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